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Audion kayttd mainonnassa lisaantyy, audiomainonnan konseptointi kasvaa ja yha useammin visuaalinen mainonta ottaa vaikutteita audiosta. Tama
kaikki kertoo siita, etta vuonna 2024 aanta ei voi sivuuttaa.

Audio on kustannuksiinsa nahden kaikkein tehokkaimpien medioiden joukossa. Tasta syysta saamme todistaa kasvavia audioinvestointeja etenkin
sellaisilta brandeiltd, jotka ovat perinteisesti vahvoja TV-mainostajia. Audio ei nimittain tarkoita "vain radiota”. Yli kolmannes kaikesta suomalaisesta
mainonnasta pitaa sisallaan aanta, ja audion kohtaamispisteiden maara on jatkuvassa kasvussa.

Vuosi 2024 tuo mukanaan entista enemman audiomainontaa, joka hydodyntaa tekoalya tavalla tai toisella. Etenkin taktisessa mainonnassa tekoaly tulee
rikastamaan ja helpottamaan tuotantoja. Mainonnasta tulee reaaliaikaisempaa ja dynaamisempaa, silla tekoaly mahdollistaa esimerkiksi paivittain tai
jopa tunneittain muuttuvan mainoksen, joka huomioi vaikkapa kaupan varastosaldon, vallitsevan saatilan, paivan hinnan tai liikennetilanteen tietylla
tieosuudella.

Ennen kaikkea vuosi 2024 on kuitenkin kokeilun ja uuden oppimisen vuosi tekoalyn suhteen. Ensimmaiset tekoalylla tuotetut audiomainokset eivat
todennakdisesti ole niita, jotka keraavat palkintoja upeista luovista toteutuksistaan (toivon tietysti olevani vaarassa).
Tana vuonna kokeillaan uutta, tutkitaan, analysoidaan ja sitten kehitetaan.

Mita muita mahdollisuuksia tekodly audiossa tuo? Puhuimme aiheesta Vaikuttavan audiomarkkinoinnin avaimet, vol. 10 -tilaisuudessa.
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