
AUDIO LANDSCAPE

MILTÄ VUOSI 2022 KUULOSTAA? 



Ihmisellä on usein taipumus ajatella mustavalkoisesti, että uudet asiat ovat 

jotenkin pois vanhasta. Audion kehitys on kuitenkin jälleen osoittanut tämän 

ajatuksen vääräksi. Olemme viime vuosina kokeneet uusien audioalustojen

vahvan esiinmarssin markkinaan ja ihmisten muuttavan kuuntelutottumuksiaan. 

Uskon tämän trendin jatkuvan vahvana tulevinakin vuosina.

Samaan aikaan radiolla menee erittäin hyvin. Koronapandemian muuttamasta 

arjesta huolimatta radion rooli arjen tapamediana on säilynyt, ja Suomessa 

radiomarkkina onkin ihmisille varsinainen karkkikauppa; tarjontaa löytyy ja 

sisältötekemiseen panostetaan.

Molemmat yllä mainitut asiat kuuluivat vahvasti myös markkinoijien 

mediavalinnoissa vuonna 2021. Radio palasi takaisin óraiteilleenó ja elpyi 

haastavasta vuodesta 2019 erittäin nopeasti. Radio on osoittautunut monelle 

mainostajalle hienoksi strategiseksi välineeksi, jolla rakennetaan kasvua ja 

muutetaan suomalaisten mielikuvia ja ostotottumuksia. 

Digitaalinen audio ottaa mainostajien valikoissa vasta ensiaskeleitaan, mutta 

kokemukset ovat osoittaneet, että kokeilut ovat olleet onnistuneita. Digiaudiolla

voidaan vahvistaa tehokkaasti audiokampanjoita niin tavoittavuuden kuin 

kasvavan huomioarvonkin muodossa. 

Toivon vuodelle 2022 vahvaa kasvua ja äänen rohkeaa hyödyntämistä. Olkoon 

käytettävä äänen muoto ja kohderyhmän tavoittamistapa mikä vaan ðkunhan 

myös äänen suunnittelulle annetaan sen ansaitsema huomio!

ÄÄNENAVAUS VUOTEEN 2022

Sampsa Savolainen

myyntijohtaja,  

valtakunnallinen myynti

https://www.bauermedia.fi/media/bauer-media-audiolandscape-sampsa-savolainen2.mp3


AUDIO LANDSCAPE 2022

Miltä kotimainen audiomarkkina kuulostaa?

Digi audioituu vauhdilla

Aika viedä arvot myös audioon

Äänen ja audiomainonnan vaikuttavuus kasvussa 

Audiosisältöyhteistyöt erottautumisen kulmakivenä

Kansainvälisten äänituotantojen helmiä 

Audio ennenkuulumattomissa yhteyksissä



Suomalaiset viihtyvät audion parissa erinomaisesti. 

Mediapäivästämme peräti viidennes kuluu audion parissa. Audiota 

kuunnellaan tutkitusti läpi päivän, ja kuuntelu kulkee mukana arjen eri 

toiminnoissa. Audioperheessä radion kuuntelu vie suurimman ajan, ja 

samalla podcastit ja äänikirjat ovat vakiinnuttaneet asemansa. 

Audiota kulutetaankin eniten heti tv - ja videosisältöjen jälkeen. 

Kaupallinen radio tavoittaa ihmiset kattavasti: liki puolet suomalaisista 

kuuntelee kaupallista radiota päivittäin, viikon aikana tavoittavuus on 

70 % väestöstä. Mainostajan kannalta on erinomaista, että 

tavoittavuus on korkein työikäisissä eli tulot asoltaan 

kulutusvoimaisimmassa kohderyhmässä.

Vuosi 2021 oli kaupalliselle radiolle kasvun vuosi. Mainostajien 

investoinnit audiomainontaan kasvoivat prosentuaalisesti mitattuna 

toiseksi eniten heti verkkomainonnan jälkeen. Oli myös ilo huomata, 

että kasvua tuli kaikilta radiolle merkityksellisiltä toimialoilta.

Radion mediapanostusten osuus oli huipussaan kesällä. Radion 

tasainen tavoittavuus luo kuitenkin huikean potentiaalin olla äänessä 

ja erottua muinakin vuodenaikoina. Ihmiset ovat kuulolla.  

KAUPALLINEN RADIO TAVOITTAA 
3,5 MILJ. SUOMALAISTA VIIKOITTAIN

Maria Lehto

Insight Strategist

Heli Montonen

Planning Manager

https://www.bauermedia.fi/media/bauer-media-audiolandscape-maria-lehto-ja-heli-montonen.mp3


Lähde: Kantar , 2020, Suomalaisen Mediapäivä, kaikki 15 -74 ïvuotiaat Radiomedia.

Radio lähetysaikaan
Radio netin kautta

Musiikin suoratoistopalvelut
Audio, podcast

Radio ja Audio 21 % 

Televisio, maksu -TV,
lineaarinen TV
Netti -TV, SVOD
Videopalvelut

TV ja video 44 %

Sanoma -, ip, ilmaisjakelulehdet
painetut sanoma -, ip-, ilmaisjakelulehdet,
verkkopalvelut, aikakauslehdet, painetut 
aikakauslehdet, verkkopalvelut

Lehdet 16 %
Some

Mobiilipelaaminen
Muut netin käyttökohteet

Elokuvat elokuvateatterissa

Muut 20 %
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SUOMALAISEN MEDIAPÄIVÄSTÄ VIIDENNES ON AUDIOTA 



Kaupallisen radion tavoittavuus Suomessa 

viikon aikana 9+
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Lähde: KRT Online vuosiraportti 2021

Aktiivi -ikäisten suomalaisten kuuntelu keskittyy 

kaupallisille kanaville

Radiota kuunnellaan paljon, yhden vuorokauden 

aikana radio tavoittaa liki puolet suomalaisista

Pitkät kuunteluajat lisäävät mainonnan 

tehokkuutta ja vaikuttavuutta

SUOMALAISET KUUNTELEVAT KAUPALLISTA RADIOTA LÄHES KOLME TUNTIA PÄIVITTÄIN



KAUPALLINEN RADIO TAVOITTAA KAIKKI IKÄRYHMÄT JA KUUNTELUUN KÄYTETTY AIKA ON 
KORKEAA KOKO VÄESTÖSSÄ

Lähde: KRTonline vuosiraportti 2021

Kaupallisen radion viikkotavoittavuus

ü 69 % suomalaisista (9+)  

ü 65 % nuorista (18 -29 v.)  

ü 78 % aktiivi-ikäisistä (30-64 v.)  

Kaupalliseen radioon kuunteluaika (vko)

ü suomalaiset 721 min (9+)

ü nuoret 470 min (18 -29 v.)

ü aktiivi-ikäiset 790 min (30 -64 v.)
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Lähde: Radion kuuntelun jakautuminen kuuntelupaikan mukaan. KRT 2020, laskettu koko vuoden minuuttimassasta.

TYÖ

Total radio yht. 31 %

Bauer Media 34 %

KOTI

Total radio yht. 30 %

Bauer Media 26 %

AUTO 

Total radio yht. 33 %

Bauer Media 37 %

MUU

Total radio yht. 6 %

Bauer Media 4 %
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KRT ONLINE vuosiraportti 2021 laskettu koko vuoden minuuttimassasta

RADIOTA KUUNNELLAAN KOTONA, AUTOSSA JA TÖISSÄ

Kuuntelupaikka viikon aikana 25 -54 v.



Mi

Lähde: KRT 8/2021 lisäkysymys, Kaupallisten radioiden 9+ kuuntelijat
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RADIO ON MULTITASKING-MEDIA

óRadiossa kuullun mainoksen vaikuttavuus vain 

vahvistuu, kun vastaanottajan meneillään oleva 

tekeminen ja mainoksen aihe liittyvªt toisiinsa.ó

- Radiocentre , Hear and Now -tutkimus

Kaupallisen r adion tavoittavuus toiminnan ja harrastusten parissa

Mitä asioita teit samaan aikaan kun kuuntelit radiota?



MAINOSPANOSTUKSETAUDIOON
KASVUSSA

Radio lukeutui eniten mainospanostuksia 

kasvattaneisiin medioihin 2021

Radioon suunnatut mainospanostukset olivat yht. 

65,5 milj. euroa. Kasvua vuoteen 2020 verrattuna 

10,1 milj. euroa (+18 %).

Radiomainonnan osuus mediamainonnasta oli 8 %, 

osuuden kasvu +7 %. 

Haku - ja somemainonnan sisältävästä 

mediamainonnasta radiomainonnan osuus oli 5 %
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Lähde: Kantar Ad Intelligence 2021, ei sisällä radioon vähäisesti panostavia toimialoja terveys ja kauneus, juomat ja alkoholi, kodin tarvikkeet ja 

puhdistustuotteet sekä pukeutuminen ja vaatetus  

Muutos % 000 û

Rasiomainonnan muutokset toimialoittain 2021 vrt. 2020

Vähittäiskauppa +29 %

Muut toimialat +11 %

Mediat ja kustantajat +55 %

Elintarvikkeet +31 %

Autot +11 %

Matkailu ja liikenne +14 %

Kodinkoneet, huonekalut +121 %
ja sisustus

Vapaa -aika ja urheilu +11 %

Tietotekniikka, audio, video  +86 %

Telepalvelut +16 %

Lääkkeet, apteekkituotteet +4 %

Finanssiala +2 %



KUUSI TOIMIALAA INVESTOI RADIOON 
SELVÄSTI YLI KESKIARVON 

Finanssiala, matkailu ja liikenne sekä vapaa -aika ja 
urheilu ovat perinteisesti luottaneet audiomainonnan
tehoon ja lukeutuneet mediaosuudella mitattuna 
suurimpiin radiomainostajiin.

Koronapandemia ja rajoitustoimet iskivät erityisen 
kovasti matkailuun ja liikenteeseen sekä vapaa -aikaan 
ja urheiluun. Koronavuosina 2020 ja 2021 radion jo 
ennestään vahva mediaosuus on kasvanut suuresti 
kyseisillä toimialoilla.

Vähittäiskauppa on systemaattisesti kasvattanut 
audiomainonnan osuutta panostuksissaan. 
Audiomainonnan osuus on kasvanut vuodesta 2018 
peräti 37 %.

Lähde: Kantar Ad Intelligence 2021, osuudet laskettu ilman haku - ja somemainonnan panostuksia, data näistä ei ole saatavilla
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MAINOSPANOSTUKSET RADIOON 
OVAT HUIPUSSAAN VAIN KESÄLLÄ, 
RADION TAVOITTAVUUS ON 
VAHVAA YMPÄRI VUODEN

Radion osuus mediamainonnasta kasvoi selkeästi 

kesäkuukausina, erityisesti heinäkuussa. Radio 

korostuukin kesämediana, jonka tavoittavuus ei 

kesällä laske, kuten osan muista mediaryhmistä ja 

kesällä radion parissa myös viihdytään pitkään. 

Kaupallisen radion tavoittavuus on kuitenkin hyvin 

tasaista ympäri vuoden . Vahva ja tasainen 

tavoittavuus luo edellytykset myös 

mediamainonnan osalta korkeampiin 

panostustasoihin muinakin vuodenaikoina. 

Lähde: Kantar Ad Intelligence 2021, KRTonkine vuosiraportti 2021 
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KAUPALLINEN RADIO TAVOITTAA 
KULUTUSVOIMAISET IKÄRYHMÄT

Kaupallisen radion tavoittavuus on korkeimmillaan 

kulutusvoimaisimmissa ikäluokissa 45-64-vuotiaissa 

sekä 30-44-vuotiaissa

Kaupallinen radio tavoittaa 79 % ikäluokasta 45 -64 

vuotiaat 

Myös varallisuus vaikuttaa kulutusvoimaan. Vuonna 

2019 suomalaisten kotitalouksien varallisuuden 

mediaani oli 104 000 û. Varallisuus nousee selkeªsti yli 

35-vuotiaiden kohdalla ja 45 -74 ðvuotiaat lukeutuvat 

varakkaimpiin ikäluokkiin. Mediaani näissä ikäluokissa 

yli 160 000 û.

Lähde: Verohallinto 2022: Vuoden 2020 ansio - ja pääomatulot, KRTonline vuosiraportti 2021, Tilastokeskus 2021: Kotitalouksien varallisuus 2019
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Bauer Media on kansainvälinen toimija, joka kehittää 
audioinnovaatioita niin, että ne hyödyttävät mahdollisimman 
montaa sen aktiivista markkinaa. Suomessa kehitystyötä tehdään 
kiinteänä osana yhteispohjoismaista toimintaa.

Audiossa on vielä paljon hyödyntämätöntä potentiaalia. Bauer 
Median audiokehitys pyrkiikin tarttumaan juuri näihin havaittuihin 
potentiaaleihin tuoden audiota kuluttajille uusin tavoin ja uusia 
kanavia pitkin. Seuraamme kehitystyössä aktiivisesti myös 
globaaleja trendejä, jotka antavat osaltaan tärkeää tietoa siitä, 
mihin kannattaa panostaa nyt ja seuraavaksi. Bauer Media on 
aktiivinen kehittäjä, joka panostaa siihen, että audiomarkkina voi 
kehittyä ripeästi ja jotta audio olisi kuluttajien saatavilla entistä 
monipuolisemmin.

Suomessa kehityksen kulmakivet vuonna 2022 ovat uusien 
audiomainonnan ratkaisujen, kuten ohjelmallisen ostamisen 
lisäksi, muun muassa tekoälyäänen hyödyntäminen ja teknisten 
kyvykkyyksien parantaminen.

DIGI AUDIOITUUVAUHDILLA

Sini Kervinen

Head of Digital Business

Laura Björkskog

Head of Digital Ad Operations

https://www.bauermedia.fi/media/bauer-media-audiolandscape-sini-kervinen.mp3


MAKSUMUURI
Sisältöjen kaupallistamismallit monipuolistuvat. Audiosisältöjä on 
mahdollista kuluttaa mainosrahotteisesti jatkossakin, mutta 
erilaisten maksumuurien ja maksumallien määrät ovat kasvussa. 
Myös suoratoistopalveluiden keskinäinen kilpailu käyttäjistä 
kovenee.

NÄYTÖLLISET ÄLYKAIUTTIMET

Älykaiuttimien käyttöaste kasvaa, ne kehittyvät näytöllisiksi ja 
saavat lisää älylaiteominaisuuksia. On mahdollista, että kun 

Suomen älykaiutinaika alkaa, ovat markkinoille vyöryvät laitteet 
ääniohjauslaitteiden sijaan jo näytöllisiä.

AUTOKUUNTELU
Autokuuntelu on yksi merkittävimmistä audiokuuntelun 
käyttöpisteistä. Siksi autoteollisuuden laitekehityksellä on suuri 
merkitys sille, missä muodossa audiota tulevaisuudessa 
kuunnellaan. 

YHDISTETYT LAITTEET

Kirjautuminen ja cross -device ðteknologian kehittyminen tulevat 
mahdollistamaan entistä paremman käyttäjäkokemuksen. 
Kuuntelija voi jatkaa kuuntelua sillä laitteella, joka on sillä hetkellä 
käytössä, kirjautumalla laitteisiin henkilökohtaisilla tunnuksillaan.

SAATAVUUS

Digiaudiomainontaa koskevat samat lainalaisuudet kuin muutakin 
digimainontaa. Mainonnan teknologian tulee vastata EU:n 
lainsäädännön vaatimuksiin läpinäkyvyyden ja lupakäytäntöjen 
suhteen. Teknologinen kehitys seuraa display -mainonnan jalanjälkiä.

JAKELU
Sisältöjen jakelukanavien määrä kasvaa. Markkinoita hallitsee kaksi 
eri jakelustrategiaa. Kuuntelu joko keskitetään omiin kanaviin tai 
sisällöt jaetaan siellä, missä kuulijatkin ovat. Kun kuuntelua 

keskitetään omiin kanaviin, on hyötynä monipuolisempi ymmärrys 
kuuntelijoiden käyttäytymisestä esimerkiksi mahdollisten 
kirjautumisten myötä.

PERSONOITU KOKEMUS

Kuuntelu - ja käyttökokemuksen tulee tuntua henkilökohtaiselta. 
Sisältöjen osuva suosittelu ja toimiva hakutoiminnollisuus ovat yhdet 
tärkeimmistä ominaisuuksista, joita kuuntelijat kaipaavat.

ÄÄNIOHJAUS

Erilaiset äänikomentoja vastaanottavat laitteet ja sovellukset 
yleistyvät. Ääniohjaus laajenee älypuhelimista älykaiuttimiin ja 
älykodin laitteisiin. 

DIGIAUDION TEEMOJA, JOIDEN KEHITYSTYÖSSÄ MYÖS BAUER MEDIA ON 
KANSAINVÄLISESTI MUKANA 



DIGITAALINENAUDIOMAINONTA
KASVAA
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Outlook: Digital Audio Ad Spend in Europe (û m)

Kysyntä audiosisällöille jatkaa kasvuaan

Dynaamiset, lokalisoidut mainokset (Audio Ad 

Automation)

Mitattavuus paranee

Ohjelmallinen digiaudio kasvattaa osuuttaan 

(IAB:n ennuste)

Uudet, Amazonin kaltaiset toimijat tulevat 

digiaudiomarkkinaan

Lähde : IAB Europe, actuals to 2020, forecast 2021 -2025

Digitaalisen audiomainonnan ennustetaan viisinkertaistuvan 

vuoteen 2025 mennessä
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PUHESYNTEESI MAHDOLLISTAA AUDIOMAINONNAN 

MYÖS VERKKOSIVUILLA 

Tekoälyllä tuotettu puhesynteesi on valtavirtaa uutismedioissa myös Suomessa. 

Esimerkiksi voice.fi on tuottanut audiota osana verkkoartikkeleita jo hyvän 

aikaa. Äänenlaatu on erinomainen ja hyvin aidon kuuloinen. Voice.fi:n 

toteutuksessa hyödynnetään sekä Microsoftin, Amazonin että Googlen 

teknologioita.

Audioklippeihin voi liittää myös audiomainontaa, jota on perinteisesti totuttu 

kuulemaan vain audiopalveluissa. Audioklippi voi sisältää esimerkiksi prerollin ja 

postrollin.

Bauer Media tutkii tekoälyäänen mahdollisuuksia osana audiomainontaa, 

myös kansainvälisesti. 

Miltä puhesynteesillä toteuttu 

artikkelisisältö kuulostaa?

https://www.voice.fi/viihde/a-211011


Digitaalinen mainosverkosto mahdollistaa tarkan 

kohdentamisen ja mitattavat tulokset. 

Turvallinen ja läpinäkyvä mainosverkosto yhdistää 

johtavien audiobrändien yleisöt ja sisällöt.

Mainosverkosto tavoittaa vahvasti etenkin 

nuorempaa yleisöä.

Mainonta on ostettavissa sekä suoraostona että 

ohjelmallisesti.

BAUER AUDIOSTREAMON SUOMEN 
TOISEKSI SUURIN DIGIAUDIOVERKOSTO32M

impressiota 

kuukaudessa

19M
radioimpressiota

22+ 
audiosisältöjen 

jakelukanavaa

580K
uniikkia 

viikkokuuntelijaa

7M 
podcast -

impressiota

6M 
musiikin streamaus -

impressiota

Bauer Median digitaalisen audioverkoston avainluvut






































