AUDIO LANDSCAPE

MILTA VUOSI 2022 KUULOSTAA?
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AANENAVAUS VUOTEEN 2022 kuuntele

Ihmisella on usein taipumus ajatella mustavalkoisesti, ettéa uudet asiat ovat
jotenkin pois vanhasta. Audion kehitys on kuitenkin jalleen osoittanut taman
ajatuksen vaaréksi. Olemme viime vuosina kokeneet uusien audioalustojen
vahvan esiinmarssin markkinaan ja ihmisten muuttavan kuuntelutottumuksiaan.
Uskon taman trendin jatkuvan vahvana tulevinakin vuosina.

Samaan aikaan radiolla menee erittain hyvin. Koronapandemian muuttamasta
arjesta huolimatta radion rooli arjen tapamediana on sailynyt, ja Suomessa
radiomarkkina onkin ihmisille varsinainen karkkikauppa; tarjontaa loytyy ja
siséltotekemiseen panostetaan.

Molemmat yll& mainitut asiat kuuluivat vahvasti myos markkinoijien

medi aval innoissa vuonna 2021. Radi o pal asi takaisin
haastavasta vuodesta 2019 erittdin nopeasti. Radio on osoittautunut monelle

mainostajalle hienoksi strategiseksi valineeksi, jolla rakennetaan kasvua ja

muutetaan suomalaisten mielikuvia ja ostotottumuksia.

Digitaalinen audio ottaa mainostajien valikoissa vasta ensiaskeleitaan, mutta

kokemukset ovat osoittaneet, etta kokeilut ovat olleet onnistuneita. Digiaudiolla
Sampsa Savolainen voidaan vahvistaa tehokkaasti audiokampanjoita  niin tavoittavuuden kuin
myyntijohtaja, kasvavan huomioarvonkin muodossa.

valtakunnallinen myynti
Toivon vuodelle 2022 vahvaa kasvua ja ddnen rohkeaa hyodyntamista. Olkoon
kaytettava ddnen muoto ja kohderyhman tavoittamistapa mika vaan 0 kunhan
my6s aanen suunnittelulle annetaan sen ansaitsema huomio!
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AUDIO LANDSCAPE 2022
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Milta kotimainen audiomarkkina kuulostaa?

Diqgi audioituu vauhdilla

Aika vieda arvot myos audioon

Aanen ja audiomainonnan vaikuttavuus kasvussa

AudiosisaltoyhteistyOt erottautumisen kulmakivené

Kansainvéalisten aanituotantojen helmia

Audio ennenkuulumattomissa yhteyksissa
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KAUPALLINEN RADIO TAVOITTAA kuuntele
3,5 MILJ. SUOMALAISTA VIIKOITTAIN

Suomalaiset viihtyvat audion parissa erinomaisesti.
Mediapaivastamme perati viidennes kuluu audion parissa. Audiota
kuunnellaan tutkitusti [&pi paivan, ja kuuntelu kulkee mukana arjen eri
toiminnoissa. Audioperheesséa radion kuuntelu vie suurimman ajan, ja
samalla podcastit ja aanikirjat ovat vakiinnuttaneet asemansa.
Audiota kulutetaankin eniten hetitv - ja videosisaltgjen jalkeen.

Kaupallinen radio tavoittaa ihmiset kattavasti: liki puolet suomalaisista
kuuntelee kaupallista radiota paivittain, viikon aikana tavoittavuus on

70 % vaestostd. Mainostajan kannalta on erinomaista, etta

tavoittavuus on korkein tyoikaisissa eli tulot asoltaan
kulutusvoimaisimmassa kohderyhmassa.

Vuosi 2021 oli kaupalliselle radiolle kasvun vuosi. Mainostajien
investoinnit audiomainontaan  kasvoivat prosentuaalisesti mitattuna
toiseksi eniten heti verkkomainonnan jalkeen. Oli my6s ilo huomata,
etta kasvua tuli kaikilta radiolle merkityksellisiltd toimialoilta.

Radion mediapanostusten osuus oli huipussaan kesalla. Radion
tasainen tavoittavuus luo kuitenkin huikean potentiaalin olla &anessa
ja erottua muinakin vuodenaikoina. Ihmiset ovat kuulolla.
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SUOMALAISEN MEDIAPAIVASTA VIIDENNES ON AUDIOTA

Muut 20 %

Some
Mobiilipelaaminen
Muut netin kayttbkohteet
Elokuvat elokuvateatterissa

Radio ja Audio 21 %

Radio lahetysaikaan

Radio netin kautta

Musiikin suoratoistopalvelut
Audio, podcast

Lahde: Kantar , 2020, Suomalaisen Mediapaivé, kaikki 15 -74 7 vuotiaat Radiomedia.

Lehdet 16 %

Sanoma -, ip, ilmaisjakelulehdet

painetut sanoma -, ip-, ilmaisjakelulehdet,
verkkopalvelut, aikakauslehdet, painetut
aikakauslehdet, verkkopalvelut

TV ja video 44 %

Televisio, maksu-TV,
lineaarinen TV

Netti -TV, SVOD
Videopalvelut

BAUER
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SUOMALAISET KUUNTELEVAT KAUPALLISTA RADIOTA LAHES KOLME TUNIVATPAIN

Kaupallisen radion tavoittavuus Suomessa Kaupallisen radion
viikon aikana 9+ kuunteluaika pva

kaupallinen radio _ 2 'h 49 min Aktiivi-ikaisten suomalaisten kuuntelu keskittyy
kaupallisille kanaville
Radiota kuunnellaan paljon, yhden vuorokauden
aikana radio tavoittaa liki puolet suomalaisista
B Medi i . o .
aueriviedia 2 h 27 min Pitkat kuunteluajat lisaavat mainonnan
tehokkuutta ja vaikuttavuutta

0 20 40 60 80 100

Lahde: KRT Online vuosiraportti 2021
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KAUPALLINEN RADIO TAVOITTAA KAIKKI IKARYHMAT JA KUUNTELUUN KAVTEAIKA ON
KORKEAA KOKO VAESTOSSA

1000 899
828
800
592
600 493 499
400 329 347
200 e Kaupallisen radion viikkotavoittavuus
7 4 69 % suomalaisista (9+)
0 ) :
U 65 % nuorista (18-29 v.)
1629 S0 oot oo 0 78 % akfiivi-ikaisista (30-64 v.)
m Kaupallinen radio H Bauer Media
1200 E Kaupalliseen radioon kuunteluaika (vko)
1000 - 925 “” 0 suomalaiset 721 min (9+)
800 0  nuoret 470 min (18 -29 v.)
ol 644 U aktiivi-ikaiset 790 min (30 -64 v.)
600 470 437
400 290
200 .
0
18-29 30-44 65-74v
m Kaupallinen radio H Bauer Media

Lahde: KRTonline vuosiraportti 2021 MEDIA GROUP



RADIOTA KUUNNELLAAN KOTONA, AUTOSSA JA TOISSA

TYO
Total radio yht. 31 %
Bauer Media 34 %

KOTI
Total radio yht. 30 %
Bauer Media 26 %

AUTO
Total radio yht. 33 %

MUU
Total radio yht. 6 %

Bauer Media 37 % Bauer Media 4 %

Kuuntelupaikka viikon aikana 25 -54v.

KRT ONLINE vuosiraportti 2021 laskettu koko vuoden minuuttimassasta MEDIA GROUP



Mita asioita teit samaan aikaan kun kuuntelit radiota? @

79%
'
36%
. @ 329, [ 33%
I‘v ~
22%

18%
Urheillessa, Sosiaalista Rentoutuessa  Tydskennellessa, Kotitoita Kokatessa, Yhdesséollessa Autolla ajaessa,
harrastaessa mediaa opiskellessa tehdessa sybdessa muiden kanssa matkustaessa

kayttaessa

Kaupallisen r adion tavoittavuus toiminnan ja harrastusten parissa

Lahde: KRT 8/2021 lisakysymys, Kaupallisten radioiden 9+ kuuntelijat

RADIO ON MULTITASKINGMEDIA

O0Radi ossa kuullun mainoksen

vahvistuu, kun vastaanottajan meneillaan oleva
tekeminen ja mainoksen

- Radiocentre , Hear and Now -tutkimus

ai he
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Muutos % 000

]

Vahittaiskauppa +29 % 3 600

!

Muut toimialat +11 % 1 800

18 600

Mediat ja k j +55 % 1 400
ediat ja kustantajat 55 % 3 800

Elintarvikkeet +31 % 800 MAINOSPANOSTUKSEAUDIOON
KASVUSSA

Radio lukeutui eniten mainospanostuksia
Matkailu ja likenne +14 % 400 kasvattaneisiin medioihin 2021

3

Autot +11 % el

]

Kodinkoneet, huonekalut +121 % 400

ja sisustus 700 Radioon suunnatut mainospanostukset olivat yht.
o _ 400 65,5 milj. euroa. Kasvua vuoteen 2020 verrattuna
Vapaa -aikaja urheilu +11% ST 101 mil], euroa (+18 %).

Tietotekniikka, audio, video ~ +86 % 388

Radiomainonnan osuus mediamainonnasta oli 8 %,

Telepalvelut +16 % H&% osuuden kasvu +7 %.
. : 0 100 Haku - ja somemainonnan sisaltavasta
LD ERICEIIEIE e m mediamainonnasta radiomainonnan osuus oli 5 %

. . 100
Finanssiala +2 %

|

BEMuutos Vviime vEPadckieon 2021 0

Rasiomainonnan muutokset toimialoittain 2021 vrt. 2020

Lahde: Kantar Ad Intelligence 2021, ei sisélla radioon vahdisesti panostavia toimialoja terveys ja kauneus, juomat ja alkoholi, kodin tarvikkeet ja MEDIA GROUP
puhdistustuotteet sekd pukeutuminen ja vaatetus



18%

15,6 %

MATKAILU JA
LIIKENNE

16%

14%

13,4 %

12,4 %

12%
10%
8%
6%
4%
2%

0%

URHELU

Radiomainonnan

Lahde: Kantar Ad Intelligence 2021, osuudet laskettu ilman haku

8,6 %

FINANSSIALA  VAPAA-AIKA JA VAHITTAISKAUPPATIETOTEKNIIKKA,MUUT TOIMIALAT

KUUSITOIMIALAA INVESTOI RADIOON

SELVASTI YLI KESKIARVON

8,5 % 8,5 %

AUDIO JA VIDEO

osuus koko mediamainonnasta toimialoittain

- ja somemainonnan panostuksia, data naista ei ole saatavilla

Finanssiala, matkailu ja likenne sekéd vapaa -aika ja
urheilu ovat perinteisesti luottaneet  audiomainonnan
tehoon ja lukeutuneet mediaosuudella mitattuna
suurimpiin radiomainostajiin.

Koronapandemia ja rajoitustoimet iskivat erityisen
kovasti matkailuun ja likenteeseen seka vapaa

ja urheiluun. Koronavuosina 2020 ja 2021 radion jo
ennestaan vahva mediaosuus on kasvanut suuresti
kyseisilla toimialoilla.

-aikaan

Vahittaiskauppa on systemaattisesti kasvattanut
audiomainonnan osuutta panostuksissaan.
Audiomainonnan  osuus on kasvanut vuodesta 2018
perati 37 %.
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Tammi Helmi Maalis Huhti Touko Kesd Heind Elo Syys Loka Marras

mmmm Kaupallisen radion viikkotavoittavuus 9+ % =@— Radion osuus mediapanostuksista %

Kaupallisen radion tavoittavuus verrattuna radion osuuteen mediapanostuksista (9+)

Lahde: Kantar Ad Intelligence 2021, KRTonkine vuosiraportti 2021

Joulu

MAINOSPANOSTUKSET RADIOON
OVAT HUIPUSSAAN VAIN KESALLA,
RADION TAVOITTAVUUS ON
VAHVAA YMPARI VUODEN

Radion osuus mediamainonnasta  kasvoi selkeasti
kesakuukausina, erityisesti heindkuussa. Radio
korostuukin kesamediana, jonka tavoittavuus ei
kesalla laske, kuten osan muista mediaryhmista ja
kesalla radion parissa myds viihdytaan pitkaan.

Kaupallisen radion tavoittavuus on kuitenkin hyvin
tasaista ympari vuoden . Vahva ja tasainen
tavoittavuus luo edellytykset myos
mediamainonnan  osalta korkeampiin
panostustasoihin muinakin vuodenaikoina.
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60 000 90%

0 79%
7% —
5000
66% 70% KAUPALLINEN RADIO TAVOITTAA
o 59% " KULUTUSVOIMAISET IKARYHMAT
%
50%
30 000 Kaupallisen radion tavoittavuus on korkeimmillaan
0% kulutusvoimaisimmissa ikaluokissa 45-64-vuotiaissa
sekéa 30-44-vuotiaissa
20 000 194 4 30%
Kaupallinen radio tavoittaa 79 % ik&luokasta 45 -64
20% vuotiaat
10000 187 56
— Myos varallisuus vaikuttaa kulutusvoimaan. Vuonna
2019 suomalaisten kotitalouksien varallisuuden
0 0% medi aani ol i 104 000 G. Var a
18-29v. 30-44v. 45-64v. 65-74v. 35-vuotiaiden kohdallaja 45 -74 dvuotiaat lukeutuvat
mmmAnsiotul ommmyarbwnalai set p?2 2 o=tkaupatlisen radion viikkotatioittavuus % varakkaimpiin ikaluokkiin. Mediaani naissa ikaluokissa
y i 160 000 Q.

Suomalaisten vuositulot (ka.) ja kaupallisen radion tavoittavuus (%)

Lahde: Verohallinto 2022: Vuoden 2020 ansio- ja pddomatulot, KRTonline vuosiraportti 2021, Tilastokeskus 2021: Kotitalouksien varallisuus 2019 MEDIA GROUP



Sini Kervinen

Head of Digital Business

Laura Bjorkskog
Head of Digital Ad Operations

o

kuuntele

DIGI AUDIOITUUVAUHDILLA

Bauer Media on kansainvalinen toimija, joka kehittaa
audioinnovaatioita  niin, ettd ne hyddyttavat mahdollisimman
montaa sen aktiivista markkinaa. Suomessa kehitysty6ta tehdaan
kiintedna osana yhteispohjoismaista toimintaa.

Audiossa on vield paljon hyddyntamétonta potentiaalia. Bauer

Median audiokehitys pyrkiikin tarttumaan juuri naihin havaittuihin
potentiaaleihin tuoden  audiota kuluttajille uusin tavoin ja uusia
kanavia pitkin. Seuraamme kehitystydssa aktiivisesti myos

globaaleja trendeja, jotka antavat osaltaan tarkeaa tietoa siita,

mihin kannattaa panostaa nyt ja seuraavaksi. Bauer Media on
aktiivinen kehittaja, joka panostaa siihen, etta audiomarkkina voi
kehittya ripedasti ja jotta audio olisi kuluttajien saatavilla entista
monipuolisemmin.

Suomessa kehityksen kulmakivet vuonna 2022 ovat uusien
audiomainonnan ratkaisujen, kuten ohjelmallisen ostamisen
lisdksi, muun muassa tekoalyaanen hyddyntaminen ja teknisten
kyvykkyyksien parantaminen.

MEDIA GROUP
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DIGIAUDION TEEMOJA, JOIDEN KEHITYSTYOSSA MYOS BAUER MEDIA ON

KANSAINVALISESTI MUKANA

SAATAVUUS

Digiaudiomainontaa  koskevat samat lainalaisuudet kuin muutakin
digimainontaa. Mainonnan teknologian tulee vastata EU:n
lainsaadannon vaatimuksiin [&pin&kyvyyden ja lupakaytantdjen
suhteen. Teknologinen kehitys seuraa  display -mainonnan jalanjalkia.

JAKELU

Sisaltéjen jakelukanavien maara kasvaa. Markkinoita hallitsee kaksi
eri jakelustrategiaa. Kuuntelu joko keskitetd&n omiin kanaviin tai
siséll6t jaetaan sielld, misséa kuulijatkin ovat. Kun kuuntelua
keskitetaan omiin kanaviin, on hydtyn& monipuolisempi ymmarrys
kuuntelijoiden kayttaytymisesta esimerkiksi mahdollisten
kirjautumisten myota.

PERSONOITWKOKEMUS

Kuuntelu - ja kdyttokokemuksen tulee tuntua henkilokohtaiselta.
Sisaltéjen osuva suosittelu ja toimiva hakutoiminnollisuus ovat yhdet
tarkeimmista ominaisuuksista, joita kuuntelijat kaipaavat.

AANIOHJAUS

Erilaiset adnikomentoja vastaanottavat laitteet ja sovellukset
yleistyvat. Aaniohjaus laajenee alypuhelimista alykaiuttimiin ja
alykodin laitteisiin.

MAKSUMUURI

Sisaltojen kaupallistamismallit monipuolistuvat. Audiosiséaltdja on
mahdollista kuluttaa mainosrahotteisesti jatkossakin, mutta
erilaisten maksumuurien ja maksumallien maarat ovat kasvussa.
Myds suoratoistopalveluiden keskindinen kilpailu kayttajista
kovenee.

NAYTOLLISET ALYKAIUTTIMET

Alykaiuttimien kayttoaste kasvaa, ne kehittyvat naytollisiksi ja
saavat lisda alylaiteominaisuuksia. On mahdollista, etta kun
Suomen alykaiutinaika alkaa, ovat markkinoille vyoryvét laitteet
aaniohjauslaitteiden sijaan jo naytallisia.

AUTOKUUNTELU

Autokuuntelu on yksi merkittdvimmista audiokuuntelun
kayttopisteista. Siksi autoteollisuuden laitekehityksella on suuri
merkitys sille, missd muodossa audiota tulevaisuudessa
kuunnellaan.

YHDISTETYOAITTEET

Kirjautuminen ja cross -device dteknologian kehittyminen tulevat
mahdollistamaan entistd paremman kayttajakokemuksen.
Kuuntelija voi jatkaa kuuntelua silla laitteella, joka on silla hetkella
kaytossa, kirjautumalla laitteisiin henkilékohtaisilla tunnuksillaan.

MEDIA GROUP



3000 T , , L ,
Digitaalisen audiomainonnan ennustetaan viisinkertaistuvan

vuoteen 2025 mennessa

2500 DIGITAALINENAUDIOMAINONTA
5 X KASVAA

2000
Kysynta audiosisalldille jatkaa kasvuaan

1500 Dynaamiset, lokalisoidut mainokset (Audio Ad
Automation)

1000 Mitattavuus paranee
Ohjelmallinen digiaudio kasvattaa osuuttaan

50 (IAB:n ennuste)
Uudet, Amazonin kaltaiset toimijat tulevat
I digiaudiomarkkinaan

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

o

o

BOutl ook: Digital Audio Ad Spend in Eur

Lahde : IAB Europe, actuals to 2020, forecast 2021 -2025 MEDIA GROUP



PUHESYNTEESI MAHDOLLISTAA AUDIOMAINONNAN
MYOS VERKKOSIVUILLA

Tekoalylla tuotettu puhesynteesi on valtavirtaa uutismedioissa myds Suomessa.
Esimerkiksi voice.fi on tuottanut audiota osana verkkoartikkeleita jo hyvan
aikaa. Aanenlaatu on erinomainen ja hyvin aidon kuuloinen. Voice.fi:n
toteutuksessa hyddynnetaan seka Microsoftin, Amazonin ettd Googlen
teknologioita.

Audioklippeihin voi liittda myds audiomainontaa, jota on perinteisesti totuttu
kuulemaan vain audiopalveluissa. Audioklippi voi sisaltéda esimerkiksi prerollin ja
postrollin.

Bauer Media tutkii tekodlyaédnen mahdollisuuksia osana audiomainontaa,
myo6s kansainvalisesti.

,n, Miltd puhesynteesilla toteuttu

kuuntele artikkelisisaltd kuulostaa?
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E BAUERAUDIOSTREAMON SUOMEN
580K TOISEKSI SUURINIGIAUDIOVERKOSTO

uniikkia : :

» . Impressiota audiosiséaltdjen

viikkokuuntelijaa e s -
Digitaalinen mainosverkosto mahdollistaa tarkan

kohdentamisen ja mitattavat tulokset.

Turvallinen ja lapinakyva mainosverkosto yhdistaa
johtavien audiobrandien yleisoét ja sisallot.

Mainosverkosto tavoittaa vahvasti etenkin
nuorempaa yleisoa.

qey

oM
™ 19M Mainonta on ostettavissa seka suoraostona etta

musiikin streamaus -
: : podcast - radioimpressiota i i :
impressiota impressiota P ohjelmallisesti.

Bauer Median digitaalisen audioverkoston avainluvut

























































