Audio on mainettaan parempi

Markkinoinnin vaikuttavuus ja tehokkuus ovat jatkuvia keskustelunaiheita. Markkinoijalla ja
osakkeenomistajalla on yhteinen tavoite: saada sijoitukselle mahdollisimman hyva vastine.

ROMI-vaade eiole ainakaan keventynyt viime vuosina. Juuri tdssd kohtaa
tehddadn usein ratkaiseva virhe: optimoidaan prosentteja kokonaiseurojen

sijaanjaylipanostetaan lyhyen aikavdalin myyntid tuottavaan mainontaan.

Markkinoinnin tieteellinen tutkimus on johdonmukaisesti osoittanut (kylla, markkinointi on
tiede, ei mielipidelaji), etta tunteisiin vetoava mainonta tuottaa tuloksia seka pitkalla etta
lyhyella aikavalilla. Oleellista on sana sekd. Mielikuvallinen, brandia rakentava mainonta luo
tulevaisuuden kysyntaa ja kasvattaa valitonta myyntia. Taman rinnalla aktivoiva, taktinen
mainonta on myos tarkeaa, ja siina suomalaiset ovat jo varsin hyvia. Siksi keskityn tassa
tulevan kysynnan rakentamiseen.
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Audio on mainettaan parempi

Tulevaisuuden kysynta syntyy huomaamisesta ja pitkadjéanteisyydesta

Tunnejaljen luominen vaatii medialta kahta asiaa: huomiota ja riittavan pitkaa altistusta.

1. Nopea vilkaisu tai skippaaminen ei riitd. Dentsun ja muiden alan toimijoiden tutkimusten mukaan pitkdkestoista
huomaamista (= attention) voidaan rakentaa skaalautuvasti kaytanndssa kahdella formaattityypilla: audio- ja
videospoteilla. Muiden formaattien keskimaarainen attention-aika jaa noin kahteen sekuntiin, mika ei riita
mielikuvien muuttamiseen.

2. Lisaksi tekemisen pitaa olla pitkajanteista ja laajasti potentiaalisia asiakkaita tavoittavaa. Ei yksittaista kolmen
viikon kampanjaa, vaan toisteista tekemista lapi vuoden. Juuri tassa kohtaa audio loistaa: sen kustannustehokkuus
mahdollistaa pitkakestoisen lasnaolon - tietenkin silla oletuksella, etta kohderyhmallasi on korvat.

Faktat puhuvat audion puolesta, mutta budjetit eivat

Kun tieteellinen tutkimus, myynninmallinnukset, mediamatematiikka ja kampanjamittaukset puhuvat audion
puolesta, on vaikea ymmartaa, miksi audion osuus mediakakusta on edelleen alle 10 %. Varsinkin, kun tiedetaan, etta
audio parantaa lahes jokaista mediakokonaisuutta, johon se lisataan. Toisaalta, ehka se onkin meille etu.

Kun osa juoksee kiiltGvimpien uutuuksien perdssa, kasvu on helpompaa niille, jotka kadyttavat
hyviksija toimiviksi todistettuja kanavia. Uusia asioita kannattaa kokeilla, mutta samalla on syytd
pitdd mukana kanavat, jotka tuottavat tulosta vuodesta toiseen.

Liian moni jattaa tehokkaan kasvukeinon kayttamatta, koska “en itse kuuntele” tai “konseptimme ei taivu aaneksi”.
Markkinoinnin perussaantd on yha sama: sina et ole kohderyhmasi. On aika katsoa markkinaa, ei peilia, ja kuunnella
faktoja mielipiteiden sijaan. Suomi tarvitsee kasvua, ja audio on sen tuottamisessa huomattavasti mainettaan
parempi.
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