Eri medioiden mukanaolon vaikutus kokonaishuomioarvoon 2011-2022

AUDIOMAINONTA MAKSIMOI
KOKONAISHUOMIOARVON

* Kun tavoitteena on tunnettuuden ja kysynndn
kasvattaminen, tai uusien asiakkaiden
I6ytdminen, tarvitaan mainonnalle hyva
huomioarvo. Audiomainonta kasvattaa futkitusti
kokonaishuomioarvoa.

* Toinen PHD:n yli kymmenen vuoden qjalta
kerddman monimediakampanjapankin datan
mukaan kampanjoiden keskim&dardinen
kokonaishuomioarvo oli 60 prosenttia korkeampi
radion ollessa mukana mediamixiss@.
Kokonaishuomioarvosta menetettiin perati 7
prosenttiyksikkd& mikdali audio ei ollut roolitettu
osaksi mediasuunnitelmaa.

* Audiomainonnan huomioarvoprosentin
keskim&drdinen hinta on yksi edullisimmista
muihin mediaryhmiin verrattuna.

m Media mukana kampanjassa Media ei mukana kampanjassa

— Huomioarvoprosentin keskihinta
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Lahde: 2012-2021 Dagmar ROMI benchmark meta-analyysi

AUDIOMAINONTA KASVATTAA
TOTAL ROMIA

* Dagmarin ROMI benchmark meta-analyysin
mallinnuksissa kymmenen vuoden ajalta iimeni,
ettd mainonnan Total ROMI on merkittavasti
suurempi audiomainonnan ollessa mukana
mediamixissa.

* Mallinnukset, joissa audio oli mukana, saavuttivat
keskim&drin 5,3 Total ROMI:n. lIman
audiomainontaa Total ROMI j&i 3,4:6&n. Ero on
merkittava.

* Audion vaikutus Total ROMI:iin on kasvanut vime
vuosing, ja Total ROMI on ollut keskim&drin perdati
7.8 kun audio on mukana mediamixissa.

* Investoinnit audiomainontaan ovat vime vuosina
kasvaneet ndiss& mallinnuksissa, ja audion
rohkeampi roolitus on vaikuttanut positiivisesti
myos audiomainonnan ROML:in, Total ROMLin ja
myyntivaikutuksen keston kehitykseen.
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Alle 1

" Muiden medioiden
viikko puoliintumisaika (pl. TV)

L&hde: 2012-2021 Dagmar ROMI benchmark meta-analyysi

Radiomainonnan puoliintumisaika,
jonka jalkeen puolet mainonnan
myyntid tai verkkosivulikennettd
ajavasta vaikutuksesta on vield jaljelld

AUDIOMAINONNAN MYYNTIVAIKUTUS
KESTAA PITKAAN

* Audiomainonnan myyntivaikutuksen
puoliintumisaika on viikko, mik& on pidempi kuin
medioilla keskimadrin.

* Mainonnan myyntia tai verkkosivulikennettd
ajavasta vaikutuksesta on viikon jélkeen yha
puolet jaljell&.

* T&ma 16ydds antaa evditd eri medioiden
keskindisen ajoituksen optimointiin ja
myyntivaikutuksen keston maksimointiin.

* Myyntivaikutusta vahvistaa myos se, ettd
pdadviesti ja ddnimaailma on yhtendinen |api
mainonnan — yhtendisyys lisd& tunnistettavuutta
ja muistettavuutta.
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