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Audiomainonnan trendit maailmalla Lo ohtoya

Vuoden 2023 audiomainonnan trendit ovat loogisia jatkeita viime vuosien suuntauksille. Kansainvalinen audiomaailma on talla hetkella todella
kiinnostava, vaikka vallankumouksesta on hetki aikaa. Eurooppalaisen audiohypen suuret vuodet mullistivat ajattelua yleisemminkin, ja taman jaristyksen
kypsyneita hedelmia saamme vielakin nauttia.

Audiohype vuosina 2016-2018 nousi ennen kaikkea alykaiuttimien ja Alexan Eurooppaan saapumisen myota. Applen Siri oli demokratisoinut puheohjausta
jo muutaman vuoden. Toinen ilmidn kannalta merkittava asia oli podcastien ja aanikirjojen lapimurto eri alustoilla, ja lisaksi aanibrandayksen merkitys on
kasvanut koko ajan. Lopputuloksena havaittiin adnen moninaiset kayttdmahdollisuudet ja ennen kaikkea se, ettd danella on valtava vaikutuspotentiaali
markkinoijalle visuaalisuuden kyllastamassa maailmassa.

Kuuntelin lapi kilpailuvoittajia Cannesista ja Eurobestisti, ja suurin trendi on yha danen ajatteleminen laajemmin. Adnelld vaikuttaminen seki suoraan etta
teknologian kanssa, vastuulllisuus ja huumorin paluu ovat audiomainonnan trendeja maailmalta. Suomessa alkaa jo kuulua ensimmaisia versioita naista
aiheista, mutta viela on varmasti hetki aikaa erottua tamantyyppisella tekemisella, ennen kuin muut seuraavat. Olisiko sinun brandisi juuri se, joka ottaa
askeleen kohti rohkeampaa audiotekemista?



Irendi 1:
Aadnen suora vaikutus

Cannesin ja Eurobestin voittajatdissa kuuluu aanen ajatteleminen laajemmin. Voittajatyot
kayttavatvaikuttavuutta ja ristimediallisuutta upeastija loppuun saakka ajatellusti
hyvakseen. Ainakin pari trendia |6ytyy vaikuttavuuden kaytdsta.

Ensimmainen niista on suoraan aanella vaikuttaminen. Tassa trendissa kaytetaan usein
tieteellista lahtokohtaa ja keskitytaan tietynlaisella aanella, musiikilla tai puheella valitun
asian helpottamiseen tai parantamiseen.

» The Most Beatiful Sound tuo kuolevan sydpasolun aanen kuultavaksi vahvistaakseen
potilaiden resilienssia. Tarkea apu paranemisessa on, mikali jotaikin nakymatonta saa
tehtya nakyvaksi. Tai tassa tapauksessa kuultavaksi. Harvard Medical School eristi
syOpasolun aanen ja Berklee School of Music teki kokonaisen albumillisen musiikkia
perustuen solujen kuolinaaniin amerikkalaiselle syopayhdistys ASCO:lle.

» Frequencies of Peace oli koskettava konsepti. Lahi-ldan suurin lastentarvikeliike
Babyshop on kustantanut musiikkiterapeutti- ja neurotieteilijaryhman kehittaman
kehtolaulun, joka auttaa Syyrian sodan keskella elavia ja siita traumatisoituneita lapsia
nukahtamaaniltaisin.

Toinen aanella vaikuttamisen trendi on aanen yhdistaminen joko uuteen teknologiaan tai
muihin medioihin, tai molempiin.

» Tasta hyvana esimerkkina Klick Healthin kirurgeille tekema Al-pohjainen, Life Saving
Radio, joka optimoi tarkkuutta ja keskittymista leikkaussaleissa tieteellisesti tutkitun,
juuri oikein valitun musiikin voimalla.

» Samsungin Unfear-konseptissa hyddynnetaan kuulokkeiden vastameluominaisuuksia
suojaamaan neuropsykologisen oirekirjon omaavien ahdistumista. Luureista pystyy
valitsemaan tiettyja usein altistavia aania, kuten koiran haukuntaa tai
halytysajoneuvojen sireeneja ja poistaa ne kuuluvilta.



https://themostbeautifulsound.org/home
https://vimeo.com/838194723
https://www.thestable.com.au/klick-health-the-worlds-first-ai-healthcare-radio-station-helps-surgeons-perform-better/
https://www.thestable.com.au/klick-health-the-worlds-first-ai-healthcare-radio-station-helps-surgeons-perform-better/
https://www.youtube.com/watch?v=sRH2199rS9Q

Trendi 2:
Kuuluvaa vastuullisuusajattelua

Edellisista esimerkeista voi helposti huomata, etta vastuullisuus on megatrendi, joka
jyllaa myds kilpailuvoittajissa. Todella suuri osa palkituista tdista liittyi jollain tavalla
vastuullisuusajattelun toteuttamiseen eri muodoissaan. On mukavaa huomata, etta
audio ei ole eristyksissa muusta maailman tai markkinoinnin menosta.

» Maailman tunnetuimman drag-artistin ja laulajan, brasilialaisen Pablo Vittarin
uvuden biisin fiittaajan nimea arvuuteltiin ympari palloa. Biisi julkaistiin kaikkien
yllatykseksi Open Source -kokonaisuutena, jossa laulut, kolme erilaista
taustabiittia seka videot olivat erillaan. Talla kannustettiin nuoria queer-artisteja
tekemaan omia versioita ja nousemaan esille. Brasiliassa tapetaan eniten
LGBTQIA+ -ihmisia maailmassa, joten tietoisuuden lisadminen ja kohtaamiset
ovat tarkeita. Mainostajana casessa oli maan suurin e-kauppa-alusta Mercado
Livre, joka mm. sponssaa Pridea.

» Missing Matoaka on uudelleen tehty aaniraita Disneyn Pocahontas -elokuvaan.
Amnesty Internationalille tehty tyo korjasi Hollywood-nakemyksen vaaristamat
stereotypiat ja epatarkkuudet uudella ja korvaavalla aaniraidalla, joka on
tarkoitus laittaa paalle synkattuna, kun kaynnistaa elokuvan.



https://www.dandad.org/awards/professional/2023/237509/mercado-livre-files-of-freedom/
https://www.youtube.com/watch?v=zqhp-Pf_YKg

Trendi 3:
Monimuotoinen ja oivaltava huumori

Huumori on tullut takaisin, kuten sain kuulla Cannes Lionsin edustajalta hanen
esityksessaan. Palkittuja spotteja kuunnellessani huomasin, etta huumorilla ei
tarkoiteta pelkastaan huvittavien tarinoiden tai punchline-vitsien kerrontaa. Huumori
esittaytyy hyvin monimuotoisena, oivaltavana jajopa hienovaraisena
kontekstuaalisena tulkintana.

» Seitseman palkintoa voittaneessa, Uusi-Seelantilaisen teleoperaattori Skinnyn
"Phone itin” —kampanjassa ostettiin ulkomainontaa ja printtia tehokkaimman
radiomainoksen tekemiseksi. Tekstipohjaisissa ulkomainoksissa oli ohjeet
soittaa operaattorin numeroon ja aanittaa radiomainos lukemalla ilmoituksen
mainosteksti. "Skinnyn on tarkoitus olla niin halpa kuin mahdollista, joten nain
me saastamme radiomainosten tuotannossa” oli taman kampanjan motiivi.

» The Boss Sticker -mainoksessa kaydaan kronologisesti lapi kauhun hetkia, kun
erehdyksia on tapahtunut. Taitavalla tarinankerronnalla luodaan jokaiselle
tuttuja tilanteita. Kavereille tarkoitettu kuva pomosta lahtikin tydchattiin, jossa
pomokin oli. Jokaisessa valissa on pakko vetaa henkea rauhallisesti. Lopuksi
pomo hauraa tarralle siina missa muutkin ja hengitysta raikastava pastilli Halls on
huomaamattamme henkaillyt koko mainoksen ajan korviimme raikasta
tuoksuaan.



https://www.youtube.com/watch?v=lY6-VBCEr_o
https://www.adforum.com/creative-work/ad/player/34677151/boss-face-sticker/halls
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