
DOCRATES & BAUER MEDIA



Kampanja polkaistiin käyntiin vahvalla taktisella spottikampanjalla sekä kolmen kanavan

sisältöyhteistyöllä, jossa kullakin kanavalla toteutettiin yhden kuulijan unelma. Haasteellista aihetta

haluttiin tuoda esiin positiivisella, mutta maanläheisellä ja helposti lähestyttävällä tavalla.

Ohjelmayhteistyö käynnistettiin Radio Novan Aamussa, jossa syöpää käsiteltiin yleisemmällä

tasolla ja laajaa yleisöä puhutellen. Sisältötekemistä jatkettiin Radio Cityn Aamupoikien kanssa

eturauhassyöpäkärjellä, josta edelleen siirryttiin Iskelmän Iltapäivään käsittelemään rintasyöpää

Satu Kotosen johdolla. Ohjelmayhteistyö kesti kullakin kanavalla kahden viikon ajan.

Kampanja vietiin myös verkkoon ja sosiaaliseen mediaan: kampanjasivujen ja ohjaavan displayn

lisäksi Radiocity.fi ja Iskelma.fi -sivuille tuotettiin videoartikkelit, joissa juontajat jalkautuivat

Docrateen asiantuntijan vastaanotolle. Videoartikkeleita ja kampanjasivuja nostettiin kanavien

Facebook-sivuilla.

TOTEUTUS



Olemme hyvin tyytyväisiä kampanjaan ja erityisesti siihen, miten se vaikutti Docrateen

tunnettuuteen. Onnistuimme tuomaan esille vaikean asian pysäyttävällä ja 

puhuttelevalla, mutta samalla positiivisella tavalla. 

Halusimme spottimainonnan oheen myös muuta sisältöä, koska omat aiemmat

kokemukset ovat osoittaneet niiden toimivan erityisen hyvin silloin, kun myydään

vaikeammin hahmotettavaa asiantuntijapalvelua. Juontajien omakohtainen sitoutuminen

aiheeseen on tärkeää.

Sisältöyhteistyö vaatii meiltä enemmän resursseja kuin perinteinen spottimainonta, 

koska on esimerkiksi briiffattava juontajat huolella ja mietittävä, mitä halutaan korostaa, 

ja millaisia asioita teeman sisällä ei haluta nostettavan esille. Videoartikkelien ja 

kampanjamateriaalien tuottamisessa on myös oltava eri tavoin mukana, mutta en 

kuitenkaan sanoisi, että se olisi hurjan työllistävää. Prosessi oli sujuva ja luvatut asiat

ovat tapahtuneet sovittujen aikataulujen puitteissa.

- Ella Kirjasniemi, Markkinointi- ja viestintäjohtaja
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