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TOTEUTUS

Kampanja polkaistiin kayntiin vahvalla taktisella spottikampanjalla seka kolmen kanavan
sisaltoyhteistyolla, jossa kullakin kanavalla toteutettiin yhden kuulijan unelma. Haasteellista aihetta
haluttiin tuoda esiin positiivisella, mutta maanléaheisella ja helposti lahestyttavalla tavalla.

Ohjelmayhteistyo kaynnistettiin Radio Novan Aamussa, jossa syopaa kasiteltiin yleisemmalla
tasolla ja laajaa yleis6a puhutellen. Sisaltotekemista jatkettiin Radio Cityn Aamupoikien kanssa
eturauhassyopakarjelld, josta edelleen siirryttiin Iskelman lltapaivaan kasittelemaan rintasyopaa
Satu Kotosen johdolla. Ohjelmayhteisty6 kesti kullakin kanavalla kahden viikon ajan.

Kampanja vietiin myds verkkoon |a sosiaaliseen mediaan: kampanjasivujen ja ohjaavan displayn
lisdksi Radiocity.fi ja Iskelma.fi -sivuille tuotettiin videoartikkelit, joissa juontajat jalkautuivat
Docrateen asiantuntijan vastaanotolle. Videoartikkeleita ja kampanjasivuja nostettiin kanavien
Facebook-sivuilla.
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| Kerro unelmaSI - saattaa olla etta toteutamme sen!

IKKO ETUSIVU UUTISET OHJELMAT KANSAN VALINTA MUSIIKKI TAPAHTUMAT KILPAILUT
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LAHIOSOITE: * POSTINUMERO:* KAUPUNKI:

a ihmisen rinnalla

Docrates SySpésairaalassa olet aina ihminen, et pelkké sydpépotilas.

Pééset hoitoon nopeasti iiman I&hetettd. Saat oman l&&karin ja hoitotiimin, joka pysyy
tukenasi koko matkan diagnoosista leikkaukseen, séde- tai lddkehoitoon sekd
jalkikontrolleihin.Tarjoamme my®&s toipumistasi tukevia hoitoja, kuten fysio- ja

psykoterapiaa.

Haluamme, etta sailyt&t hyvan eldmanlaadun sydvastéd huolimatta. Sina olet meille
maailman tarkein.

Ajanvaraus ja neuvonta
010 773 2000
ma-to 8-18, pe 8-16
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Olemme hyvin tyytyvaisia kampanjaan ja erityisesti silhen, miten se vaikutti Docrateen
tunnettuuteen. Onnistuimme tuomaan esille vaikean asian pysayttavalla ja
puhuttelevalla, mutta samalla positiivisella tavalla.

Halusimme spottimainonnan oheen myds muuta siséalt6a, koska omat aiemmat
kokemukset ovat osoittaneet niiden toimivan erityisen hyvin silloin, kun myydaan
vailkeammin hahmotettavaa asiantuntijapalvelua. Juontajien omakohtainen sitoutuminen
alheeseen on tarkeaa.

Sisaltoyhteisty0 vaatii meilta enemman resursseja kuin perinteinen spottimainonta,
koska on esimerkiksi briiffattava juontajat huolella ja mietittava, mita halutaan korostaa,
ja millaisia asioita teeman sisalla el haluta nostettavan esille. Videoartikkelien ja
kampanjamateriaalien tuottamisessa on myags oltava eri tavoin mukana, mutta en
kuitenkaan sanoisi, etta se olisi hurjan tyollistavaa. Prosessi oli sujuva ja luvatut asiat
ovat tapahtuneet sovittujen aikataulujen puitteissa.

- Ella Kirjasniemi, Markkinointi- ja viestintajohtaja
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