


Anteeksi, sisaltaako
audiomainontanne huumoria? Loovajohraja

Maailma on entista moniaanisempi. Yhtenaiskulttuurin aika on ohi. Vahemmistdjen oikeudet ovat vastuullisuuden keskioon kuuluvaa tasa-arvoa.
Yhteiskuntamme on polarisoitunut, ja vastakkainasettelua enemmankin lietsotaan kuin suitsitaan. Miten huumori aanimainonnassa jaksaa tassa ajassa, kun
kuulemme ympariltamme "mitaan ei saa enaa sanoa” -kommentteja?

Mita huumori on? Etsin maarityksia huumorille, ja 16ysin pari tahan kayttoon sopivaa. Jo antiikin Kreikassa Platon ja Aristoteles mainitsevat
ylemmyysteorian, jonka mukaan alemmassa asemassa oleville irvailu naurattaa. Filosofit Immanuel Kant seka Arthur Schopenhauer taas liputtivat 1700- ja
1800-luvuilla inkongruenssiteorian puolesta. Teoria maaritteli, etta huumori on kahden toisiinsa sopimattoman asian yhdistamista.

Vuonna 2003 psykologi Rod Martin joukkoineen julkaisi loyddksensa neljasta eri huumorin tyylista. Niitd ovat yhdistava huumori, jota kaytetaan sosiaalisena
vhdistajana, itseparannushuumori, eli humoristinen elamanasenne, aggressiivinen huumori, joka alentaa tai halventaa muita ja tehostaa kertojaa seka
lannistumishuumori, jossa kertoja pilkkaa itseaan.

Audion erikoisominaisuus on sen nopeus. Viesti on pikaisesti kuultu ja mennyt ohi. Kirjoitetussa tekstissa kayttaja voi palata lukemaan vudestaan, liikkuvan
kuvan viestinnassa myds silmasi ovat keskittyneet viestiin. Audiossa voimme kayttaa hyvaksemme spontaaniutta. Viesti voi kuulostaa myds hetkessa
keksitylta nopealta ja hauskalta lapalta, "kirjoitetumman” oloisen huumorin lisaksi.

Huumorin kaytto tai sen tekeminen on yksi monista audiomarkkinoinnin tehokeinoista kuuntelijan huomion saamiseksi. Kuten kaikessa
markkinointiviestinnassa, puhetavan pitaa sopia brandiin seka kohderyhmalle, ja lisaksi huumorin pitaa olla riittavan siedettavaa muille. Tasta yleensa

selviaa, kun ei loukkaa muita, eli pysyttelee poissa aggressiivisen huumorin tyylilajista.

Kuka sitten paattaa mita saa sanoa? Enta trendaako huumori aanimainonnassa talla hetkella?



Kuka paattaa

mita saa sanoa?

Jokaisella kuuntelijalla on subjektiivinen kasitys hyvasta viestinnasta, seka tietty
valinnanvapaus itselleen sopivan sisallon Idytamisessa. Laki ja eettinen
normisto sanelevat, missa rajat kulkevat. Audiopuolella, kuten muuallakin,
kanavat vastaavat niilla pyorivasta materiaalista, kaupalliset tiedotteet mukaan
lukien. Alan itsesaatelyelin on Kauppakamarin alainen Mainonnan eettinen
neuvosto, joka jakaa tarvittaessa huomautuksia hyvan maun vastaisista
mainoksista. Haastattelin Senior Adviser Tommi Pelkosta, joka on Mainonnan
eettisen neuvoston jasen.

Arvioinnissa Pelkonen kayttaa kolmiota, jonka kulmista l0ytyvat laillisuus,
tekninen mahdollisuus seka etiikka. Koska kaksi ensimmaista lienevat selkeita,
avasimme etiikkaa. Se koostuu moraalista, arvoista ja normeista. Esimerkiksi
lansimaissa uskomme seuraaviin normeihin: totuudenmukaisuus,
riippumattomuus, oikeudenmukaisuus ja vastuullisuus.

Mainoksista on valitettu yllattavan vahan. Radiomainonnan puolella vuosina
2021-2023 MEN-arkistosta |oytyi kahdeksan valitusta, joista viisi on saanut
huomautuksen. Nama kaikki olivat seksivalinekauppojen mainoksia vuodelta
2022 jaliittyivat esitysaikaan ennen klo 21. Sittemmin alan keskusjarjesto
Radiomedia on alkanutitse saannella after hours -alan mainoksia, ja valitukset
ovatloppuneet.




Trendaako huumori
aanimainonnassa?

Suomalaisten mainoskilpailujen aanisarjoissa huumori parjasi vuonna 2023
ulkomaisia kilpailuja paremmin. Trendit ovat syklisia, ja Cannes Lionsin
organisaatiosta lausuttiin jo, etta "huumori on tehnyt comebackin”.

Tuloksia kuunnellessa huumori aiheuttienemman hienostunutta
hymahtelya kuin katarttista hohotusta. Pelkistettyna suhdelukuna voidaan
sanoa, ettd jos Eurobestissa ja Cannes Lionsissa huumorin osuus palkituista
tdista oli 20-30 prosenttia, Suomessa tilanne vaikutti painvastaiselta. Tata
kirjoittaessani alan ykkdskilpailuista, Audiomainoskilpailu Kaikusta ja
Vuoden Huipuista, on julkaistu vasta shortlistat, mutta siella huumori
dominoi todella vahvasti: esimerkiksi Kaikun 29 shortlistatusta tydsta kolme
ei perustu huumoriin.

Kaikun ylituomari Markku R6nkk® piti taman vuoden tasoa hyvana.
Erityisesti hanta lammitti huumorin taitava ja oikea-aikainen kaytto.
"Huumorin draamallinen ajoittaminen osui parhaissa spoteissa juuri oikeaan
kohtaan brandin mieleen jaamisen kannalta”.

Hyvan, ja viestia eteenpain vievan huumorin keksiminen on yha vaikeaa,
kuten se on ollut aina. Koen kuitenkin, etta uskallusta ja rohkeutta vaativan
suorituksen palkintona parhaat teokset jaavat elamaan ja luovat
muistettavuutta, seka kasvattavat brandiarvoa huimasti!
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